
Prise en compte
inégale de la

culture dans le
commerce et la

diplomatie

Approche
fracturée entre 
les responsables

politiques

Manque de
coordination au

sein des 
industries
créatives

Question de
l'identité

culturelle même
du Canada et de

son image de
marque

COMMENT LES ARTS ET 

LA CULTURE PEUVENT-ILS

ÊTRE DES LEVIERS DE LA

PUISSANCE MONDIALE 

DU CANADA?

Créer une entité non

gouvernementale
chargée de promouvoir

l’internationalisation

culturelle comme forme
de diplomatie
économique

Intégrer

systématiquement la
culture dans les

stratégies

gouvernementales
diplomatiques et

commerciales 

Renforcer la
collaboration entre les

administrations fédérale,
provinciales et locales

S'engager délibérément

et fièrement à bâtir une
image de marque

culturelle canadienne,
tant au pays qu'à

l'étranger

O b s t a c l e s i d e n t i fi é s

P i s t e s
p o s s i b l e s e t r e c omma n d a t i o n s

Organisme
indépendant chargé

des exportations
culturelles

Association «
souveraineté et

exportations

culturelles » dirigée
par le secteur 

Plateforme en ligne
d'amplification

connectant

ressources et
professionnels 

La culture comme un
pilier de toutes les

dimensions de
politique étrangère

Passage d'actions
ponctuelles à une

approche plus

durable et plus
réactive

Missions
commerciales

entrantes

Mise à profit des
connaissances

locales

Système de micro-
subventions

décentralisé mais
coordonné

Discours axé sur la
force et le pouvoir

concret de la culture
et des arts canadiens

La diversité comme «
argument de vente

unique » de l'image
de marque culturelle

Consulter les
Canadiens sur ce que

la culture

canadienne
représente pour eux

Stratégie de contenu

numérique viral

Centre de politique culturelle

Atelier lors de DXC26

La culture : un levier pour renforcer

la puissance mondiale du Canada  

- Ce que nous avons entendu

Principales Recommandations
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